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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国果酒行业深度调研与投资前景研究报告》共九

章。首先介绍了中国果酒行业发展环境，接着分析了中国果酒行业规模及消费 需求，然后对

中国果酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国果酒行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国果酒行业有个系统的了解或者想投资该行 业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。 

    瑞士一项研究发现，果酒而不是啤酒或烈酒，可使妇女的心脏正常搏动。 这项研究调查

了120位75岁以下未患心脏病或动脉堵塞的妇女。 她们被要求记载饮酒的情况，并且一年以后

研究者跟踪调查了她们在24小时自动心电图上的心脏变化率（HRV）

。[code]document.write(&quot;&quot;);ad_dst = ad_dst+1;[/code] HRV测量了心脏跳动间隔的变

化，根据斯德哥尔摩卡罗林斯卡大学的研究者们的研究，HRV的减小与心脏病和死亡的并发

有关。研究表明，那些适度饮用果酒的妇女（多于半杯每天）HRV最高，从不饮酒的妇

女HRV最低。 进一步数据分析揭示了妇女饮酒的类型也是一个重要的因素。在那些心脏变化

率最高的妇女 果酒中，啤酒和烈酒对她们几乎没有影响。这有利于解释为什么适量饮果酒有

利于心脏。 

  

 第一章 中国果酒行业竞争环境背景分析 

 第一节 国内果酒经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国果酒经济发展预测分析 

 第二节 中国果酒行业政策环境分析 

 

 第二章 中国果酒行业市场现状分析 

 第一节 市场发展阶段 

 第二节 市场竞争结构 

 第三节 市场供需格局 

 一、2008-2010年中国果酒行业的供给分析 

 二、2008-2010年中国果酒行业的需求分析 



 三、2008-2010年中国果酒行业的供需平衡分析 

 第四节 中国未来市场发展趋势 

 一、2011-2015年中国果酒行业的供给预测 

 二、2011-2015年中国果酒行业的需求预测 

 

 第三章 2008-2010年中国果酒行业重点数据解析 

 第一节 2008-2010年中国果酒行业总体数据分析 

 一、2008年中国果酒行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国果酒行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国果酒行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国果酒行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国果酒行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国果酒行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国果酒行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国果酒行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国果酒行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国果酒行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国果酒行业不同所有制企业数据分析 

 

 第四章 2010年中国果酒行业的区域格局分析 

 第一节 华北地区 

 第二节 东北地区 

 第三节 华东地区 

 第四节 华中地区 

 第五节 华南地区 

 第六节 西南地区 

 第七节 西北地区 

 

 第五章 2010年中国果酒行业市场竞争分析 

 第一节 行业竞争结构 

 一、现有企业间竞争 

 二、潜在进入者分析 



 三、替代品威胁分析 

 四、供应商议价能力 

 五、客户议价能力 

 第二节 中国果酒行业国际竞争力比较 

 一、生产要素 

 二、需求条件 

 三、支援与相关产业 

 四、行业结构与竞争状态 

 五、 政府的作用 

 第三节 行业集中度分析 

 第四节 行业竞争趋势 

 第五节 行业竞争策略 

 

 第六章 2010年中国果酒行业重点企业分析 

 第一节 重点企业一 

 一、企业概况 

 二、运营现状 

 三、swot分析 

 四、发展策略 

 五、前景预测 

 第二节 重点企业二 

 一、企业概况 

 二、运营现状 

 三、swot分析 

 四、发展策略 

 五、前景预测 

 第三节 重点企业三 

 一、企业概况 

 二、运营现状 

 三、swot分析 

 四、发展策略 

 五、 前景预测 



 第四节 重点企业四 

 一、企业概况 

 二、运营现状 

 三、swot分析 

 四、发展策略 

 五、 前景预测 

 第五节 重点企业五 

 一、企业概况 

 二、运营现状 

 三、swot分析 

 四、发展策略 

 五、前景预测 

 

 第七章 2011-2015年中国果酒行业的投资分析 

 第一节 投资环境 

 第二节 投资机遇 

 第三节 投资风险 

 一、市场竞争风险 

 二、原材料压力风险分析 

 三、技术风险分析 

 四、政策和体制风险 

 五、外资进入现状及对未来市场的威胁 

 第四节 2011-2015年中国果酒行业投资前景预测分析 

 

 第八章 2011-2015年中国果酒行业品牌经营分析及策略

 第一节 中国果酒行业市场品牌SWOT分析 

 一、优势分析 

 二、劣势分析 

 三、机会分析 

 四、威胁分析 

 第二节 中国果酒行业的品牌风险分析 

 一、品牌定位风险 



 二、品牌竞争风险 

 三、品牌文化风险 

 四、品牌信任风险 

 五、品牌资源风险 

 六、品牌同质风险 

 第三节 中国果酒行业市场品牌建设及策略建议 

 一、品牌推广策略建议 

 二、品牌内涵策略建议 

 三、品牌文化策略建议 

 四、品牌外延策略建议 

 五、品牌风险规避建议 

 

 第九章 2011-2015年中国果酒行业前景分析及对策 

 第一节 行业发展前景分析 

 一、行业市场发展前景分析 

 二、行业市场蕴藏的商机分析 

 三、行业整体规划解读 

 第二节 行业发展对策 

 一、把握国家投资的契机 

 二、竞争性战略联盟的实施 

 三、市场的重点客户战略实施 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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